附件

无锡市区医疗保险全民参保宣传服务项目采购需求及评分标准

一、项目名称
无锡市区医疗保险全民参保宣传服务项目
二、服务期限
合同签订之日至2024年12月31日
3、 服务内容和要求
以专业的宣传策划、内容制作、平台渠道力量，创新医保宣传工作方式方法，提升医保全民参保宣传工作的深度和广度。包括但不限于以下需求：
1.协助开展医保宣传活动。根据工作需要，用一图读懂、微视频、动漫视频等群众喜闻乐见的方式，广泛开展参保政策宣传，提供宣传建议，立体式、多维度地讲好医保故事，并通过主流媒体（微信、APP、网站等）和户外媒体进行宣传。
2.医保宣传物料制作。根据工作需要，围绕医保全民参保、“医保码”全流程应用和便捷就医购药等主题，设计并制作至少1个精品短视频（包括前期创意、脚本、摄制编辑、配音配乐、字幕制作及成品的提供和售后服务等，视频具体时长与呈现形式以实际需求为准）、若干宣传海报及宣传折页等物料（以实际宣传需求为准）。
3.策划组织线上线下活动。围绕“全民参保集中宣传月”和“六走进”，开展线上与线下活动。在定点医药机构、社区、学校、企业、地铁公交站等人流密集的公共区域，以及居民医保集中缴费期，以及节日节点开展宣传，并利用电子屏播放参保宣传视频、动员口号等。
四、评分标准
（一）价格得分（30分）
价格得分统一采用低价优先法计算，即满足文件要求且报价最低的供应商的价格为基准价，其价格分为满分。其他供应商的价格分统一按照下列公式计算：
报价得分=（基准价/响应报价）×30，保留两位小数。
评标委员会认为投标人的报价明显低于其他通过符合性审查投标人的报价，有可能影响产品质量或者不能诚信履约的，将要求其提供书面说明，必要时提交相关证明材料；投标人不能证明其报价合理性的，评标委员会将其作为无效投标处理。
（二）供应商综合评价（15分）
（1）投标人专业资质（5分）：提供相关资质文件。评价小组结合专业性证明、获得荣誉证明、其他与本项目相关的资质证书等方面综合评价。资质文件与本项目关系紧密的，得5分，资质文件与本项目关系较紧密的，得3分，资质文件与本项目关系一般的，得1分。
    （2）内容制作能力（5分）：提供原创的动漫、视频、图文、文案等宣传内容精品案例，展示内容制作能力。评价小组对此进行综合评价。精品案例显示制作能力强的，得5分，精品案例显示制作能力较强的，得3分，精品案例显示制作能力一般的，得1分。
（3）平台推广能力评分（5分）：提供自有平台或利用其它平台推送宣传内容的能力证明，重在体现影响力。平台推广能力强的，得5分，平台推广能力较强的，得3分，平台推广能力一般的，得1分。
（三）实施方案评价（55分）
（1）主流媒体宣传（10分）：通过电视、纸媒、微信公众号宣传、微信视频号、抖音号等任何热门形式进行宣传。方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性强的，得10分；方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性较强的，得7分；方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性一般的，得3分。
（2）户外媒体宣传（10分）：通过在无锡广场、商场、火车站等人流密集区LED大屏播全民参保宣传片；选择人流量相对较多或通勤人数较多地铁站和客流量相对较多的公交线或乘客较多的公交站台开展宣传活动。方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性强的，得10分，方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性较强的，得7分；方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性一般的，得3分。
（3）社区媒体宣传（5分）：选择务工人员居住较为密集的小区，如安置小区等进行宣传。方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性强的，得5分，方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性较强的，得3分；方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性一般的，得1分。
（4）结合“六走进”活动宣传（5分）：结合“六走进”服务基层活动，深入走进社区、村居、企业、医药机构、校园、机关等地点开展规格不一、形式多样的宣传活动。方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性强的，得5分，方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性较强的，得3分；方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性一般的，得1分。
（5）居民医保集中征缴期宣传（5分）：2024年9月按医保中心工作需要配合做好学校居保集中征缴期的各级各类学校的预登记宣传工作；2024年10月按医保中心工作需要做好街道社区及学校集中征缴期的参保登记宣传工作；2024年11月及12月通过主流媒体平台做好居民医保未参保提醒工作各1次。方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性强的，得5分，方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性较强的，得3分；方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性一般的，得1分。
（6）制订宣传时间表（5分）：根据资金合理合理开展宣传活动，9月至12月每月开展形式不同、内容不同的参保宣传，并附宣传计划。方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性强的，得5分，方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性较强的，得3分；方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性一般的，得1分。
（7）宣传物料（10分）：制作相应主题的宣传视频，时长约3分钟；设计并印制宣传折页、海报等用于不同场景的发放和摆放；准备宣传小礼品。方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性强的，得10分，方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性较强的，得7分；方案内容满足采购方要求且科学性、可行性、针对性一般的，得3分。
（8）与采购人的沟通协调机制方案（5分）：主要考察其合理性、可行性、完整性等内容。内容进行了阐述完整，切实可行有效，且完全满足采购需求的得5分；阐述较完整，切实可行，且基本满足采购需求的得3分；阐述不完整，可行较一般，有待完善的得1分；未进行阐述或不满足采购需求的不得分。
五、中选结果
综合评分得分最高的1家响应单位为中选单位。
六、其他说明
[bookmark: _GoBack]1.中选单位在服务期间未履行承诺的服务内容或者违反相关管理规定的，采购方有权与中选单位解除合作，按照综合评分排序由其他响应单位依次递补。
2.中选单位在服务期间形成的知识产权归无锡市医保中心所有。
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